换一个角度看艺术创意的成果——孩子就是我们的新媒体

Spritivity(小精灵大狂欢)综合创意应用成果——中国美术馆艺术创想夏令营

此次夏令营的系统设计源于中国文化管理学会-创境媒体艺术研究室研究设计与伦敦政治经济学院社会心理学系-伦敦多媒体研究室联合实施的 Spritivity(小精灵大狂欢)国际创意伙伴计划。

夏令营分为4个段落引导孩子们学会自我发现与协调创意，并养成从点滴事物中积累知识的习惯。

其他信息请参考美术馆网站-夏令营汇报演出http://www.namoc.org/xinwenzhongxin/guanneixinwen/2007/t20070806_15326.htm
第一阶段主题“想说什么？怎么说？为什么要说？”

——除了语言之外还有什么其他的方式与人沟通？为什么需要艺术创意？

目的：引导孩子们正确认识艺术创意的一种功能，养成利用艺术创意的方式与他人协调创意的习惯。图1-3

第二阶段主题“动画片、皮影戏、绘画的各种艺术形式当中有什么？”

——各种艺术形式当中的创意体现了各种孩子们眼中的“喜欢的与厌恶的事物及关系”

目的：从新审视自己身边的细微事物当中的美与丑。图4-5

第三阶段主题“绘画、皮影戏、动画片当中有对人事物的塑造，目的是什么？”

——所有这些人物塑造都可以看作为“精灵”而且都是艺术家自己创造的形象与环境以及事件。

目的：让孩子了解创意构成的基本规律。图6-7

重点：第四阶段主题“你不想拥有自己的小精灵吗？你的小精灵与其他的小精灵生活在每个人心中的精灵世界里会怎样？”

——除了自己可以塑造人物形象“小精灵”以外还可以与其他人共享“小精灵”。

目的：学会分享创意体会对同一事物的不同理解的乐趣促进孩子的多角度思维能力和综合创意协调能力。图8-10

综合创意能力评价重点：学生的相互理解协调能力，问题的发现解决能力，等艺术创意意识方面的指标为体系不同于艺术技巧类评估体系。

